
#SushiShopxDocteurPaper

SOIT AUTANT DE BOXES À DÉCOUVRIR 
ET À COLLECTIONNER !

Inspiré par le coup de crayon de l’artiste 
et illustrateur Docteur Paper, Sushi Shop 
vous fait découvrir 6 de ses capitales sushi…

UNE COLLABORATION
QUI VOUS EMMÈNE 
AUTOUR DU MONDE. 
Sushi Shop vous invite dans un voyage gustatif
autour du monde et vous fait visiter ses shops.

PRÊT À EMBARQUER ?

L I M I T E D  E D I T I O N



BOX EN ÉDITION LIMITÉE À RETROUVER DÈS LE 11 MAI 2021 
DANS L’ENSEMBLE DES BOUTIQUES SUSHI SHOP EN FRANCE 

2,90€* 1 PIÈCE

Daurade, pomme pailles, câpre, 
cornichon, oignon rouge, persil, 
mayonnaise japonaise

Big Ben n’attend que vous : 
dégustez un fish & chips à la Sushi Shop 
en vous imaginant sur les bords 
de la Tamise ! 

7,50€* 6 PIÈCES

Poulpe, piquillos, paprika fumé, persil, 
ciboulette, mayonnaise spicy

Envolez-vous en Espagne en un instant
avec ce California inspiré de la fameuse 
recette du poulpe à la galicienne.

3,50€* 1 PIÈCE

Tartare de bœuf au couteau**, pomme pailles, 
câpre, cornichon, oignon rouge, roquette, 
persil, mayonnaise spicy, feuille de nori

Retrouvez-vous en une bouchée au cœur 
d’un bistro parisien, en dégustant le fameux 
tartare de bœuf et ses frites revisité
façon Sushi Shop. 

3 CRÉATIONS 
QUI VOUS FERONT 
VOYAGER !

45€*

42 PIÈCES2 PARISIAN GUNKAN
2 LONDON SUSHI
6 SPANISH ROLL
2 Sushi Saumon 

6 Maki Saumon

6 California Thon Cuit Avocat

6 California Salmon Aburi

DE NOMBREUX DÉTAILS ONT ÉTÉ 
DISSIMULÉS PAR L’ARTISTE, 

COMME AUTANT DE CLINS D’ŒIL 
À LA MARQUE. 
SAUREZ-VOUS LES RETROUVER ?



Suggestion de présentation. *Prix maximum conseillés. **Bœuf origine France.
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BOX EN ÉDITION LIMITÉE À RETROUVER DÈS LE 11 MAI 2021 
DANS L’ENSEMBLE DES BOUTIQUES SUSHI SHOP EN FRANCE 

#SushiShopxDocteurPaper

Fondée en 1998 par deux entrepreneurs français, l’enseigne 
s’est lancée dans le développement de la franchise en 2006, 
des corners en grande distribution en 2016 et du Travel Retail 
en 2017. Début 2020, la marque compte plus de 125 points 
de vente en France, plus de 55 à l’international et est présente 
dans 12 pays (France, Royaume-Uni, Belgique, Luxembourg, 
Allemagne, Suisse, Italie, Espagne, Portugal, Pays-Bas, Emirats 
Arabes Unis…). Sushi Shop fait partie depuis fin 2018 du groupe 
AmRest, groupe majeur de la restauration en Europe. 

On retrouve dans toutes ses boutiques une large gamme de sushi 
d’inspiration japonaise et californienne : sushi, maki, california, 
spring, sashimi, tartares, etc. En quête permanente de créativité 
et d’innovation produits, la marque s’est notamment fait 
connaître à travers ses di�érentes collaborations avec des chefs 
reconnus tels que Cyril Lignac (2011), Jean-François Piège (2012), 
Thierry Marx (2013), Joël Robuchon (2014), Kei Kobayashi (2017), 
Anne-Sophie Pic (2018), Mauro Colagreco (2019) et Grégory 
Marchand (2020). Dans le même temps, Sushi Shop a toujours 
fait preuve de créativité artistique par le biais de partenariats 
avec des artistes renommés (KENZO, Lenny Kravitz, Kate Moss, 
Craig & Karl, Monsieur Madame, Scott Campbell, Nasty, JayOne, 
Ed Broner, So Me) et de jeunes designers, marques ou illustra-
teurs prometteurs (Fernando Togni, Chris Labrooy, Tyrsa, 
PaperMint, Maison Sarah Lavoine, Sturia, Jean André, ba&sh, 
TetrisTM, Mr Brainwash, Le Chocolat des Français).

À PROPOS
DE

Docteur Paper est un illustrateur français basé à Nantes. Passionné 
depuis toujours par l’architecture, le voyage, le dessin et la typo-
graphie, il crée en 2012 une série d’illustrations qu’il dessine 
minutieusement à la main, en revenant de ses voyages. 

De Barcelone à Tokyo, de Londres à San Francisco, ces illustrations 
sont, tout simplement, une invitation au voyage. Cette série 
appelée Travel With Me® est composée de multitudes de détails 
qu’il aura noté en parcourant les rues de chacune des villes 
qu’il visite. 

Un paysage urbain original qu’il décline également en collaborant 
avec di�érentes marques et d’autres artistes.


